


TIYYNCONVERSA INTIMA
SOBRE CARREIRA,
COMPORTAMENTO

E FEMINISMOS

Episddios semanais disponiveis no
Spotify, com as jornalistas Larissa
Guerra e Marina Melz. Elas falam
sobre o empreendedorismo na pratica

(t3o diferente da teoria bonita das

capas das revistas), comportamentos e

feminismos, trazendo vozes de
mulheres com diferentes vivéncias a

cada nova conversa.




LARISSA
GUERRA .....coim.

empreendedora no Cozinha Catarina desde
2017. Antes disso, se formou em jornalismo e
atuou em jornais impressos e radios
catarinenses. No empreendedorismo, se
deparou com vérios mitos e desafios que,
mesmo com vdrias pessoas proximas tendo

negocios, ndo imaginava.

M E Lz é jornalista. Tem a Melz

Assessoria de Imprensa desde 2010. Neste
periodo, descobriu que escolher a profissdo
é bem diferente de escolher ter um negécio.
N3o imaginava que a segunda escolha teria

tantos percalcos e nem tantos aprendizados.
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O primeiro produto com a marca
do Donas da P* Toda foi a edigcao
limitada de uma cerveja criada com
a Cervejaria Antidoto. Langado no

Festival Brasileiro da Cerveja em
2019, o rétulo foi premiado como
melhor do pais no estilo e esgotou
na primeira noite.
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Gracas a analise de dados, é
possivel mensurar com clareza o

perfil do publico a ser atingido,

segmentando e classificando o

conteudo produzido.



Tendo a fidelidade como uma de suas principais
caracteristicas, o ouvinte de Podcast se mostra

extremamente disposto a engajar-se no consumo de seus
programas favoritos, o que torna a midia excelente em

retencao de publico e, principalmente, conversao.
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A JORNADAGE: sREAEMENTE Q' QUEIIMPORTAR

Esteja em movimento, assim como o seu
publico. A caracteristica ndo invasiva - e sim de
companheirismo - do Podcast fala de um jeito

Unico para uma audiéncia que, finalmente, esta
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no controle do fluxo da informacao.
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A “PODOSFERA”
NUMEROS.

OUVE PODCAST EM TRANSITO OUVEM
(CARROS OU TRANSPORTE PUBLICO) PODCAST ATRAVES DE SMARTPHONES
8 O% AFIRMAM AFIRMAM
QUE OUVEM PODCAST QUE JA COMPRARAM POR SEMANA E O
PARA APRENDER COISAS ALGUM PRODUTO APOS TEMPO INVESTIDO, POR

NOVAS OUVIR EM UM PODCAST PESSOA, EM PODCASTS




DONAS
DA

O DONAS EM NUMEROS

+DE

oA NICIO EM 1 DF 30.000 10.000
MAIO  110.000 ™% - sseueoms
x 2079 PLAYS %EEV%NDTSS

+UE REPRODUCAC

70% EM MAIS DE 65% 89%
DAS PESSOAS 32 DO PUBLICO ENTRE DO PUBLICC

OUVEM MAIS DF ; 23 E 34 ANOS
¥ DO EPISODIO PAISES FEMINING
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COMERCIALS

TUDO O QUE A GENTE FAZ E SOBRE CONTEUDO.
E O CONTEUDO E O QUE PRECISAMOS.




MESA DE BAR

EPISODIO
TEMATICO

TEMPORADA
PATROCINADA

EVENTOS

AR Y

MODELOS COMERCIAIS

w® Trecho de até 30 segundos lido/comentado pelas apresentadoras no
inicio de cada episédio, com texto aprovado previamente pelo
anunciante, seguindo as prerrogativas editoriais e linguagem do
programa.

BENEFICIOS

w® Um anunciante por episédio, exceto mesa de bar

we® Primeiro contato da marca com o podcast



MODELOS COMERCIAIS

w® Espaco de indicacdes recorrente ao final de todos os episédios

Momento leve, de um contato mais descontraido com o publico

SPOT

MESA DE BAR BENEFICIOS

ww Citado em todos os episddios, exceto os episédios tematicos dedicados
a outros anunciantes

EPISODIO
TEMATICO

ww Contato com o publico de uma forma mais leve, num espaco em que
cultura pop, literatura e outras formas de conteldo sdo indicadas

TEMPORADA
PATROCINADA

* No caso de bens de consumo, o produto pode ser consumido
durante as gravacdes, inclusive com integracdo multiplataforma e
posts em redes sociars.

EVENTOS

AR Y



MODELOS COMERCIAIS

»® Tema provocado pelo anunciante com pauta desenvolvida na linguagem do podcast

Sugestdes de entrevistadas/cases que sejam aderentes (mediante aprovacao editorial
we do Donas)

SPOT

* Ha possibilidade de gravacdo ao vivo em um evento/in loco sob demanda

MESA DE BAR

, BENEFICIOS
EPISODIO

TEMATICO

ww Exclusividade: apenas o anunciante do Episédio Tematico sera citado

ww Trazer conteldos que estejam alinhados com a cultura da marca

TEMPORADA
PATROCINADA

w® Provocar teméaticas que entreguem informacdo e contetdo para o publico em um
formato inesperado

EVENTOS

AR Y

* Cobertura limitada a, no maximo, um episodio tematico ao més



MODELOS COMERCIAIS

w® Patrocinio exclusivo de temporada.

we Citacdo no inicio de todos os episodios

SPOT

we Trés episodios tematicos durante o periodo

Temporada: semestre (janeiro a junho) / (julho a dezembro) com 20 episodios
(distribuidos de maneira semanal, sempre as tercas-feiras)

MESA DE BAR

EPISODIO

_ BENEFICIOS
TEMATICO

ww Exclusividade: somente uma marca por temporada (bloqueio do segmento dos
demais formatos comercializados)

TEMPORADA
PATROCINADA

ww Posicionamento inovador com investimento em contetido

ww Recorréncia/recall de marca

EVENTOS

AR Y

ww Criagdo de um sélido elo com seu publico



MODELOS COMERCIAIS

ww Presenca das apresentadoras do Podcast em eventos, meetings, congressos ou
palestras voltadas ao tema empreendedorismo, comunicacéo digital, gestdo de
negdcios e equipes e afins

SPOT

»® Mediagdo, palestra ou cobertura do evento, sem vinculo obrigatério com a producao
dos programas.

MESA DE BAR

EPISODIO BENEFICIOS

TEMATICO

ww Ampla conexdo com a marca Donas da P@#$% Toda, seus ouvintes e seguidores.

w¥® Transferéncia de credibilidade e recall

TEMPORADA
PATROCINADA

ww Possibilidade de construir projetos integrados e multiplataformas.

EVENTOS

AR Y
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COBERTURA E APROVEITAMENTO

EPISODIO
TEMPORADA TEMATICO MESA DE BAR

Contetdo alinhado com v v v
a cultura do anunciante

Exclusividade de citagdo v

Recall de marca

Stories nas redes sociais
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